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PANORAMA GENERAL DE CANASTAS - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS EN EL ULTIMO ANO MOVILY YTD

VAR% UAM VAR% YTD

VENTA VENTA
VENTA PESOS UNIDADES PRECIO UNIT. VENTA PESOS UNIDADES PRECIO UNIT.

TOTAL
0% 50 , 0 69 0% ) 0
m CANALES A4,7% A1,5% 3,2% A4,6% A1,0% 3,6%

I '1';'{]/ SUPERMERCADOS  A4,4% A1,3% 3,0% A4,5%  A0,9% 3,5%

FARM & PERF. A7,9% A3,3% 4,5% A5,3% A0,5% 4,8%

CONVENIENCIA A7,4% A4,4% 2,9% A7,2% A2Z,5% 4,6%

VARIACION DE FACTURACION POR CANAL EN EL TIEMPO

UAM YTD jun 24 jul 24 ago 24 sept 24 oct 24 nov 24 dic 24 ene 25 feb 25 mar 25 abr 25 may 25 jun25

9,5% 9,0%
7,9%

7,3% 8,2%
4,4% 4,5% 6,1%
5,1%
3,8%
2,6%
B =L
L [ -

-1,8%

VAR% PESOS %

CANAL Il SUPERMERCADOS FARM & PERF. CONVENIENCIA

Fuente UTT | Informacién Total Chile | junio de 2025
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PANORAMA GENERAL DE CANASTAS - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS EN EL ULTIMO ANO MOVILY YTD

VAR% UAM VAR% YTD

VENTA PESOS VENTA PRECIO UNIT. VENTA PESQS VENTA

UNIDADES UNIDADES PRECIO UNIT.
TOTAL
e 1,5% 3,2% 4,6% 1,0% 3,6%
m CANALES A3, 7% A1,5% A4,6%  A1,0%

il

I "l';l\l'l/ SUPERMERCADOS  A4,4% A1,3% 3,0% A4,5% A0,9% 3,5%

r

FARM & PERF. A7,9% A3,3% 4,5%

A5,3% A0,5% 4,8%

CONVENIENCIA A7,4% A4,4% 2,9%

A7,2% A2,5% 4,6%

VARIACION EN VENTAS Y PRECIO EN EL TIEMPO
ago 24 sept 24 oct 24 nov 24 dic 24

UAM YTD jun 23 jul 24

ene 25 feb 25 mar 25 abr 25 may 25 jun 25

?G
7,6% 28,19 8,4%

0 6,2%
4,7% 4,6% B 4,8% 4,50 . 5 5%
i 3,204 3,696 2 704 3,50
Boml- [] -_ sl I
. —

43 1%
4° 20 19% zgc@ 9 39 3,99 3,00
- - 15% 15 1503
09%

1,4-:-:-

830::\ 8,00

VAR% %

[}
u

Il VAR% PESOS B vaRre UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | junio de 2025



PANORAMA GENERAL DE CANASTAS - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS DE CANASTAS EN EL YTD

TOTAL CANALES 90,2%

0,0% . 4,6%

SNACKS-CONFITES

BELLEZA Y CUIDADO PERSONAL JRCkE 58,4% 7,4%

EEE. NO ALCOHOLICAS . 5,80

4,9%

FRUTAS VERDURAS 100,0%
PANADERIA & PASTELERIA

OTROS 84,7%

4,6%

PESO CANASTA (§) #

4,6%

PESO CANALES YTD (%)

CANAL M suPerRMERCADOS [l FARM & PERF. CONVENIENCIA

Fuente UTT | Informacién Total Chile | junio de 2025

-
-0,1% I . 3.7%
| 0,0% . 4,6%
I 0,2% - 7,1%
I 0,2% - 7.3%
I 0,1% - 5,9%
-0,3% l -0,7% '
0,0% l . 3,9%
I 0,0% - 5,6%

-0,4% . I 2,2%

VAR PESO (%) VAR% ($)
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I 1,0% l 3,6%

-1,1% l IZ,G%

- 11,2%
- 2,2% I 1,4%
I 0,7% . 3,9%
- 2,3% . 4,7%
- 3,9% I 3,3%

-0,4% I . 6,4%
- 3,3% -3,8% l
. 1,5% I 2,4%
I 0,8% . 4,8%
- 2,9%% -0,6% I

VAR% UNI. VAR% PRECIO UNI.



PANORAMA GENERAL DE CANASTAS - junio de 2025

.E- Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

EVOLUCION VENTAS DE CANASTAS EN EL UAM

TOTAL CANALES “
SNACKS-CONFITES 82,8 - 7,5%
EELLEZA Y CUIDADO PERSONAL - 7,5%

NON FOOD 84, - 6,8%
EEE. NO ALCOHOLICAS - 5,7%
EEE. ALCOHOLICAS 5.3%
FRUTAS VERDURAS . 4,7%
PANADERIA & PASTELERIA 4,6%

PESO CANAL UAM (3)

CANAL M suPerRMERCADOS [l FARM & PERF. CONVENIENCIA

Fuente UTT | Informacién Total Chile | junio de 2025
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Superme rcados - 214 categorias Upthetrade — 99,7% del ACV (vo2s)

ALIMENTOS ALIMENTOS BELLEZA & CUIDADO PERSONAL SCOLARES B. ALOOHOLICAS
ACEITES COMESTIBLES SUPLEMENTOS NUTRICIONALES ACCESORIOS BELLEZA AUTOMOTOR AGENDAS CERVEZA
Al TE ACCESORIOS PARA BEBE BETUN CALZADO ARCHIVADORES LICOR COGNAC
ARROZ TORTILLAS ACONDICIONADOR BOLSAS DE BASURA BLOCK LICOR GIN
AZUCAR UNTABLES DULCES ALGODON CERAS PISO CALCULADORAS LICOR VODKA
CAFE VINAGRE Y SUCEDANEO DE LIMON CEPILLO PARA CABELLO DESODORANTES AMBIENTALES CARPETAS LICORES DULCES
CALDOS CONSERVAS FRUTAS VERDURAS COSMETICOS DETERGENTES CARTULINAS Y PAPELERIA PISCOS Y COCKTAIL
CARNES VEGETALES COMPLEMENTOS COCTEL CREMAS DE AFEITAR GUANTES SINTETICOS CINTAS ADHESIVAS RON
CEREALES CREMAS FACIALES HIPOCLORITO DE SODIO CLIPS/CHINCHES/ALFILERES TEQUILAS
COBERTURAS CHOCOLATE LACTEOS CREMAS MANOS Y CUERFO INSECTICIDAS COMPAS VINOS
COLADOS Y PICADOS BEBE CREMAEN POLVO CUIDADO PIES LAVALOZAS CORCHETERAS VINOS ESPUMANTES
COMIDAS PREPARADAS CONSERVA CREMAS DE LECHE DEPILACION LIMPIADOR DE PISOS CORRECTORES WHISKY
CONDIMENTOS DULCE DE LECHE FILTROS SOLARES LIMPIADOR DE SANITARIOS CUADERNOS
CREMAS DE CAFE LECHES EN POLVO FRAGANCIA INFANTIL BEBE LIMPIADOR MANUALES ETIQUETAS TISSUE
ENCURTIDOS LECHES LIQUIDAS FRAGANCIAS FEMENINAS LIMPIADOR M ANUALES DE PISOS GANCHOS PANALES_DESECHABLES_ADULTO
ENDULZANTES MANTEQUILLA FRAGANCIAS MASCULINAS LIMPIADOR M ULTIUSO GOMAS DE BORRAR PANALES_DESECHABLES_NINO
ESENCIAS MARGARINA JABONES DE TOCADOR LUSTRAM UE BLES LAPICES PANUELOS DESECHABLES
FIDEOS POSTRES REFRIGERADOS LENTES OPTICOS PANOS FIBRAS VIRUTILLAS MOCHILAS ESTUCHES Y OTROS PAPEL HIGIENICO
HARINAS QUESOS PRIMEROS AUXILIOS PLANCHADO NOTAS ADHESIVAS SERVILLETAS
HUEVOS YOGURT PROFILACTICOS QUITAMANCHAS PAPEL DE REGALO TOALLAS DESECHABLES
KETCHUP PROTECCION SANITARIA FEMENINA SUAVIZANTES PARA ROPA PAPEL RESMAS
LECHES CONDENSADA EVAPORADA CARNES SHAMPOO PARA EL CABELLO PEGAMENTOS NON FOOD
LEGUMBRES CARNES ROJAS STYLING_FILIADORES HIGIENE PERSONAL PERFORADORAS BOLOS MOLDES
LEVADURAS CECINAS TINTURA CABELLO CEPILLOS DENTALES PINCELES CIGARRILLOS
MANTECAS POLLOS Y PAVOS TOALLAS HUMEDAS COTONITOS PLASTICINAS CONSERVADORES ALIMENTOS
MASAS Y PASTAS CARNE CERDO TRATAMIENT OS CAPILARES CUIDADO INTIMO REGLAS CUMPLEANOS
MAYONESAS PESCADOS Y MARISCOS DESODORANTES CORFORALES SACAPUNTAS DEPORTE_TIEMPOLIBRE
MIEL SYRUP CARNES CONGELADAS SNACKS-CONATES ENJUAGUES BUCALES SEPARADORES ELECTRODOMESTICOS
MOSTAZA ALFAJORES HOJAS Y MAQUINAS DE AFEITAR SET ESCOLAR ELECTRONICAY TECNOLOGIA
PASTAS FRESCAS READY TO EAT BARQUILLO PASTAS DENTALES TEMPERAS Y ACUARELAS FOSFOROS
PESCADOS MARISCOS ENVASADOS EMPANADAS BIZCOCHOS PROTESIS DENTALES TIJERAS/CUCHILLOS HERMETICOS
POLVOS DE HORNEAR PIZZAS REFRIGERADAS CARAMELOS ENVASADOS SEDAS DENTALES HOGAR
POSTRES EN POLVO POLLOS ASADOS CHOCOLATE TALCO CORPORAL CONGELADOS JUGUETERIA
PREMEZCLAS COMIDAS REPARADAS REFRIGERADAS FRUTOS SECOS CREMAS PARA COCEDURAS CARNES CONGELADAS LINEA BLANCA
PURE INSTANTANEO GALLETAS COMIDAS PREPARA DAS CONGELADAS OLLAS SARTENES
SABORZANTES LECHE PANADERIAY PASTELERIA GOMAS DE MASCAR B. NO ALCOHOLICAS FRUTAS VERDURAS CONGELADAS PANTYSY MEDIAS
SAL PANADERIA POPCORN AGUAS MINERALES HELADOS HOGARENOS TELEVISORES
SALSAS DE TOMATES TORTAS Y PASTELES SNACKS BEBIDAS ENERGIZANTES HIELO UTENSILIOS COCINA
SALSAS Y ADEREZOS BEBIDAS GASEOSAS PIZZAS CONGELADAS VESTUARIO
SEMOLA MASCOTAS m BEBIDAS ISOTONICAS
SOPAS Y CREMAS ACCESORIOS PARA PERROS Y GATOS FRUTAS Y VERDURAS JUGOS NECTARES
COMIDA PARA MASCOTAS TE Y CAFE LISTOS PARA BEBER




PANORAMA GENERAL SUPERMERCADOS - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS EN EL ULTIMO ANO MOVILY YTD

VAR% UAM VAR% YTD

VENTA VENTA  PRECIO VENTA
PESOS UNIDADES  UNIT. PESOS
SUPERMERCADOS A4,4% A1,3% 3,0%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

JULIO
AGOSTO

SEPTIEMBERE

EVOLUCION FACTURACION POR MES (UNIDADES)

-3,8% | {-0,2% 3,9% 1 -1,7%
S ¢ § =z ¢ g2 g g &
o = = o
s ¢ g & £ 2 3 g =2
w E = — g w
= &
[3%)
wn

B VENTA 2025 VENTA 2024

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

VENTA
UNIDADES

A4,5% A0,9%

OCTUBRE

OCTUBRE

PRECIO

UNIT.

3,5%

NOVIEMBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

DICIEMBRE

VARIACIONES EN EL ACUMULADO POR CANASTAYTD

TOTAL CANASTAS

ALIMENTOS - 17, 7%
CARNES - 16,6%
LACTEQS - 11,2%

SMNACKS-CONFITES
NOMN FOOD . 6,6%
BEB. NO ALCOHOLICAS . 5,5%
BEB. ALCOHOLICAS
FRUTAS VERDURAS
PAMNADERIA & PASTELERIA . 5,0%
ASEQ HOGAR
BELLEZA Y CUIDADO PERS..
TISSUE I3,1%
CONGELADOS
MASCOTAS
HIGIENE PERSONAL | 1,6%
READY TO EAT | 1,0%

ESCOLARES

PESO CANASTA ($)

4,5%

'-D, 5%

I 1,6%

-0,3% ‘ -0,7% E
0,0% E .3,9%
| 0,0% . 5,4%
-0,1% E I 2,2%
I{I,l% . 6,3%
-0,2% ‘ -1,4% i
0,0% E .3,5%
-0,1% l -1,6% I

| 0,0% - 8,5%
-0,4% [ l-3,5%
VAR PESO (%) VAR%% YTD (%)

.5. Upthetrade
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0,9% 3,5%
E-g_,a% I 2,7%
E'D’E% .1,3%
I 2,2% |1,5%

I 1,0% I 3,6%

[-D,Q% . 6,7%

.3,3% -3,8% l

I 1,5% I 2,4%
0,4% I 5,0%

I 1,9% ‘ 0,3%

I 2,5% I 3,7%

. 3,0% -4,3% l

- 0,4% I 3,0%

VAR%% YTD (PRECIO
VAR% YTD (UNI) UNI)



SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA ALIMENTOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

VAR% VAL YTD R
A 1,6%

o
o
P
<
>

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

B AceiTES COMESTIBLES B cereates B Azucar B otros

PESCADOS MARISCOS ENVASAD.. | HUEVOS B mavonesas

FIDEOS Il Arroz B sALSAS DE TOMATES
B care | B3 CONSERVAS FRUTAS VERDURAS
M vENTA 2025 VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)
i - -

EVOLUCION FACTURACION POR MES

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO

UNIDADES

V -1,0%

VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA

jun24 oct24 nov24 dic24

9,3%
7,3%

1,9% N
-1,8%

jul2a

ago24

9,8%
5,7%
° ® 15% 6;9‘ Sl o it hd
"’ (4 0
3,4% . 3,8% M- El a7% [ 4,3% 0.4%

-1,0% -0,4%

sept24

°®
3,9%

-5,1% -4,4% i

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

3,4%

5,09%
.

VARIACIONES POR CATEGORIA

ene25

-1,6%

L
-0,5%

PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($)
ACEITES COMESTIBLES 10,0% | 4,6%
PESCADOS MARISCOSEN..  8,4% I 7,1%
CAFE 8,1% l 12,7%
FIDEOS 7,1% -5,6% |
CEREALES 6,9% | 0,7%
ARROZ 5,7% | 9,3%
HUEVOS 5,5% | 4,3%
TE 5,1% | 2,8%
MAYONESAS 4,5% -1,3% I
AZUCAR 4,29% -12,4% l
SALSAS DE TOMATES 3,5% -4,7% I
CONSERVAS FRUTAS VER..  3,5% | 2,49
HARINAS 2,9%  -13,8% l
UNTABLES DULCES 2,3% -0,1% |
TORTILLAS 1,7% | 6,4%
SALSAS Y ADEREZOS 1,6% | 4,9%

100,09% | 1,6%
feb2s mar25 abr2s
® ® 23% = 3,8% 4,3%
— i 1,8%
-1,3%
-5,29%

VAR% YTD (Uni)

1,0%

I 9,6%

-3,5% l
-4,9% I

0,3%

-3,2% [

I 2,9%

0,5%
-2,9% l
-6,2% I
-6,19% I

i 3,8%
-0,8% [
-4,9% l

I 4,9%

|

may25

3,0%

B

-0,6%

2,0%

PRECIO UNIT.

| 3,6%

-2,3% E

. 16,7%

-0,7% |

| 0,3%

I 12,9%

I 1,4%
| 2,3%
i 1,6%
-6,6% t
i 1,5%
-1,4% E
-13,19% [
i 5,0%

I 1,5%
7 I2;7%

jun25

®
[o==] 2,3%

-1,4%
-3,6%

I 2,9%
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SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA ALIMENTOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

Upthetrade
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PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($)  VAR%YTD(Uni)  PRECIO UNIT.
& VAR% VAL vio 17’7% SABORIZANTESLECHE ~ 1,5% |26  -3,7%| | 550
= A1,6% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) KETCHUP 1,5% -0,5% | | 1,4% -1,8% E
<  LEGUMBRES 1,4% -1,0% I -6,4% l |s,s%
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. & = : :
® ENDULZANTES 1,1% | 0,99 -0,1% | | 1,00
I AcEITES COMESTIBLES M cereates B Azucar M otros = : - 3
PESCADOS MARISCOS ENVASAD.. | HUEVOS B mavonesas S LECHES CONDENSADA .. 1,0% -2,3% I A 2,2% -4,4% E
FIDEOS B Arroz [l sALSAS DE TOMATES g SOPAS Y CREMAS 0,9% 1,0% -2,8% l | 3,9%
B care | B3 CONSERVAS FRUTAS VERDURAS o 3 : :
¥ CALDOS 0,8% -2,2% | -3,2% | | 1,00
2 . ; .
M VENTA 2025 VENTA 2024 S  VINAGREYSUCEDANE..  0,8% | 2,5% -2,8% | | 5,4%
U H . 5
. < 4,5% -1,4% 5,9%
PESO CATEGORIA (UNI) E AL 25N I l I
: . S MASASYPASTAS 0,7% | 7.6% | 569 | 1,99%
o MOSTAZA 0,7% 2,1% -4,4% I |s,7%
= ; . COLADOS Y PICADOS BE..  0,6% -0,6% | -3,5% | | 3,29
= V¥V a ,0% EVOLUCION FACTURACION POR MES : : :
s POSTRES EN POLVO 0,6% 2,2% | 3,5% | 1,4%
— SUPLEMENTOS NUTRICL..  0,5% -7,8% l -10,4% ' |z,9%
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. 100,0% | 1,69% -1,0% [ | 2,796
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun25
9,3% 9,8%
9
g il o % [ ] 3,4% @ ® 23% 2 =2 3,0%
® . ® 15% 6,3% ® .
L s f 4,7% 4,30 0,4% o 5,0% 4,20 0,5% @ @
) 3,8% . = 1 ,3% 9,4% 3,9% ,2% i
£0% 3,4% - N — o ——— = 185 ° £ — N 2.3
-1.8% -1,0% -0,4% -1,6% -1,3% -0,5% -0,6% -1,4%
. -3,4% -3.69
-5,1% -4,4% 5,20 3,6%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA ALIMENTOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR%% YTD ($) VAR% YTD (Uni)
P’ : i .
= A 1,6% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) Al 0,3% 1,3% -4,1% I
PURE INSTANTANEO 0,3% -9,0% I -17,4% .
S . H
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. ~ & LEVADURAS 0% || RN l faiia I
O
B AceiTES COMESTIBLES B cereaLes I Azucar B otros '-"_-' SEMOLA 0,3% | 0,0% -1,7% [
PESCADOS MARISCOS ENVASAD.. || HUEVOS M mavonesas < COMIDAS PREPARADAS C..  0,2% -2,7% l -2,0% '
FIDEOS Il Arroz B sALSAS DE TOMATES Qof : :
B care | B3 CONSERVAS FRUTAS VERDURAS 3 MANTECAS 0,2%  -11,6% I -12,4% l
uJ : i
= POLVOS DE HORNEAR 0,2% -4,6% I -5,8% l
M VENTA 2025 VENTA 2024 S ; ;
g  PREMEZCLAS 0,2% -0,6% | -3,5% |
PESO CATEGORIA (UNI [~ :
{Lni) < COBERTURAS CHOCOLATE  0,1% l 17,6% I 12,2%
5 2286 | 1,4% 1,3% 1,3% 1,1% 1,1% 6,3% 1
L Y11 = N - - EsEnCiAS 01% e aom|
w . : H
2,9% 1,4% 1 1,2% L3186 & 6,1%
g VARBUNI ¥ID - 20,8% CARNES VEGETALES 01%  -3,2% | 2,1% |
n - s H H
= g 0
= v 1,0% EXDLUCICNEACHBACION FORRIES CREMAS DE CAFE 0,4%  -10,6% l I-zo,4%
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. 100,0% 1,6% -1,0% ‘
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25
9,3% 9,8%
9
. i l i ® 360 3,9% 3,8% 4,3%
18, e 3 ® 3,4% ® ° : == 3,0%
® ® 15% 6,3% ® 2,3% @
bt 9 . 3,80 mmm—m Il a,7% [l 4,3% 0.4% 3,90 N 0% 20 %= ® B 3,6%
1,9% N S : - — = = == 1,8% — =
-1,8% -1,0% =0, -1,6% -1,3% -0,5% -0,6%
. -3,4%
-5,1% -4,4% -5,2%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

PRECIO UNIT.

I 2,6%

i 5,3%

I 5,6%

I 10,2%
-1,8% E

| 1,79
-0,7% |

i 0,9%

i 1,3%

i 2,9%

i 4,8%

I 5,79%
-1,2% E

I 12,2%

|7.9%

I 2,7%
jun25

[o==] 2,3%
-1,4%

-3,6%

Upthetrade
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SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA CARNES - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($)  VAR%YTD(Uni)  PRECIO UNIT.

YTD-1 5% % 1,7% !15,6% CARNES ROJAS 36,2% I 13,4% I 3,6% I 9,4%

= : ; ;
S VAR% VAL YTD S CECINAS 24,0% | 4,9% -2,1% [ | 7,1%
o | <C : : :
= 2 - TS : : :
S A 10,8% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) % g POLLOS Y PAVOS 23,4% IJ.Z,O% -3,4% [ I15,9%
o ou 2 3 3
— =
g ) H % B
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. g PESCADOS Y MARISCOS 5,4% I1z,9% I 12,0%
i coanesRting i e cenne CARNES CORDERO 0,1%  -8,9% I -17,2% I I 10,1%
. CECINAS PESCADOS Y MARISCOS N S| Be SR SO 7 ) |1 e
B PoLLos v PAVOS CARNES CORDERO 100,0% I 10,8% -0,5% ‘ I 11,3%
M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (uni)
YTD-1 _ |7,5%
P e
& VAR% UNI {749
3
S V.-05% EVOLUCIGN FACTURACIGN POR MES
I _
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun25
15,4% 15,4%
14,8% 12,6% 13,6% 13,0%

et 9,0% 9,9% - 8,6% o a 8% 9 &
5,6% ® o8% g 9% = 1% 11, 5% 12,4% 5,9% 11,4%
: 4,7% 9 = 49
® 2,8% 3,4% 3 8% g, 4% 9,8%
» Sl - o
5,4% N a 0% 5, 4% (| —
-1,2% -1,5% -1,1% T

-3,8% -4,9%
B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA LACTEOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD () VARYS YTD (§)
YTD-1 2,4% 11,2% QUESOS 31,9% | 4,4%
g VAR% VAL YTD el g @11.2% LECHES LIQUIDAS 21,3% I 5,0%
=l < §
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR =
= A 3,7% ( ) £  YOGURT 19,5% I 7,1%
E g
= MANTEQUILLA 7,7% | 3,7%
< :
ENERO FEBRE.. MARZQ ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTOQ SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. &  POSTRESREFRIGERADOS  5,2% I 7,4%
o H
UESDS MANTEQUILLA CREMAS DE LECHE
. < Yl LECHES ENPOLVO 5,0% -8,6% I
B LEcHES LiQuIDAS [ FOSTRES REFRIGERADOS B otros = 5
M vocurt LECHES EN POLVO 8 CREMAS DE LECHE 3,8% | 2,5%
E H
B vENTA 2025 VENTA 2024 &  MARGARINA 3,2%  -10,5% I
:’ H
PESO CATEGORIA (UNI) DULCE DE LECHE 2,3% | 2,8%
YTD-1 43% 26% l 17,7% CREMA EN POLVO 0,1% ‘ 0,5%
m o
o VAR% UNI I 17,9% 100,0% I 3,7%
3 : : |
= A 2,2% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=2
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s
9,0%
6,8%
\ 5,9%
4,8% 3 g0 l I 3 305 3% 4,3% . 3,9% se% 5,1% 4,81
’ . Hm . HH
/0 0 70
.. ° -. . - e ___ P 3,2% Il . °
o N HEE 3% ° . ° 0,9% B 2% 1,1% 0,3%
-1,99-1,7% 2,1% -1,9% -1,4% -1,4% -3,3%

B vAR% PESOS

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VARS% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
i 3,7%
I 2,5% I 2,5%
I 2,5% I4,4%
- | 3,4%
0,2% I 7,1%
-3,2% E -5,6% E
I 6,8% -4,1% E
-5,4% I -5,4% I
I 11,79% -8,0% i
-11,7% ‘ :I13,8-%
may2s jun25
7,2% g 0o
l . o EE o
1,1% 1,3%




u. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA SNACKS-CONFITES - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD (%) VARYS YTD (§) VARS YTD (Uni) PRECIO UNIT.
GALLETAS 33,9% | 3,1%
g VAR% VAL CHOCOLATE 23,6% I 10,9% -4,0% [ I 15,6%
= < H H g
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR =
= ‘ 4;5/6 ( ) Z  SNACKS 23,4% |2,9% Is,?% -3,5% E
— CARAMELOS ENVASADOS  7,0% ‘ 1,9%
< !
=z ; : :
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. &  FRUTOSSECOS 6,0% Ia,o% -0,79% | Ia,a%
. GALLETAS . CARAMELOS ENVASADOS & : : :
i BIZCOCHOS 2,7% -10,2% -13,8% 4,3%
B cHocoLATE [l oTros % : : :
SNACKS Il rruTos secos 5 GOMAS DE MASCAR 1,7% I 6,7% -4,9% E I 12,2%
i H N N
B vENTA 2025 VENTA 2024 &  POPCORN 0,9% I 2,7% -6,0% I I 9,3%
:’ i B H
PESQ CATEGORIA (UNI) ALFAJORES 0,8% -1,4% | ‘-19;0% I 21,6%
vio-1 [ | eov om osEER B 02% | 2% e son|
m T 3 -
8 vaeseonvoo [ T o ass e
= !
a . .
= ‘ 1,0% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=2
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
34,5%
16,3%
10,0% 7 gg; 11,3%10,60% 6,9% 6,5%
3,5% 4,1% 2,0% 4,3% 9%, o0 2,9% 6,1% 5 gog . 5
-- ® = ® -- & Em b [ hd — * Bl o ° 1’3% b 15"?%-ﬁ ® [ ]
2,0% -0,3% 2,3% -0,7% 1% e -0,6% 3,5% 3,2% 5:1% ° 5:1% _g 806 3,0%
, -0,6% D,?% H ’ ", " -3,7 -4,8% 8% .3, 706 ="
-12,6% -8,2%
B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA NON FOOD - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD($)  VARS VTD (Uni)
YTD-1 m . l5 4% VESTUARIO 23,4% | 7.5 | 1,8%
HOGAR 18,9% 4,60 10,2%
&  VAR% VAL YTD o [ | [ ' |4 B
b . . ELECTRONICAY TECNOL..  11,3% 6,9% 6,6%
= A 82% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) .3 I
! ELECTRODOMESTICOS 8,8% | 0,29 -2,2% |
= ! |
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. Qg  LINEABLANCA St I e I elel
w - -
. VESTUARID ELECTRODOMESTICOS . JUGUETERIA CUMPLEANDS . CIGARRILLOS E JUGUETERIA —— . et s ‘
B Hocar TELEVISORES B HermeTICOS CONSERVADORES ALIMENTOS OLLAS SARTENES ; HERMETICOS 4,8% . 22,3% .31,4%
ELECTRONICA ¥ TECNOLOGIA LINEA BLANCA UTENSILIOS COCINA DEPORTE_TIEMPOLIBRE OTROS o i i
. u u - u &  UTENSILIOS COCINA 3,4% 1550 f 23.2%
152 ] : g
w -
I vENTA 2025 VENTA 2024 % CUMPLEANOS 2,7% | 0,5% 2,3% E
) S CONSERVADORES ALIME..  2,6% | 1,4% | 0,6%
PESO CATEGORIA (UNI) < : :
& DEPORTE_TIEMPOLIBRE  2,5% J 22,60 J 5.5%
YTD-1 o1% 01% B I |2=4% = CIGARRILLOS 2,3% -3,3% | -5,2% |
uw g g
@ VAR% UNI YTD 02% 0,1%0,1% . |2,5% OLLAS SARTENES 2,1% | EERTY R
= : 8
S A 52% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES BOLOS MOLDES 0,9% -0,6% | -10,4% |
= ’ . ;
> FOSFOROS 08%  -50% | -4,2% |
PANTYS Y MEDIAS 0,2% -1,1% | -1,1% |
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. 100,0% | .25 | 5,20
VAR%% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25
14,8%
- 9,1% 10,6% — 9,6% 9,8%
: 5,0% .
. 3,5% . 2,5% @ . ® S . 3,2% 5.2%11, 2% - . 0,89% 2.6%
—_— e « - __1:%—-5’7% _6!5%__1:% R -20% . bt
s -2,5% . . -2,9% 1,60 ~1,4% 2,506 -7 -0,5% g -2,2%.3,30 ’ -0,2% -1,7%

16,566 1%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

PRECIO UNIT.
IS,Q%
-5,1% E

. 28,4%

_| 2,5%
-2,8% E

-10,1% f
-7,0% [
i 2,1%
iz,g%
i 0,8%
-2,8% E
-0,1% |
-4,5% [
I 11,0%
-0,8% |

l 2,8%




ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA BEB. ALCOHOLICAS - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD () VAR YTD (§)  VARS YTD (Uni) PRECIO UNIT.
CERVEZA 50,0% -1,6% | I?,a% -8,8% i
g VAR% VAL VINOS 24,1% -0,2% ‘ -7,3% E I?,?%
=l : B H
< - 0, EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR
= V 0,7% ( ) < PISCOS Y COCKTAIL 10,8% ‘ 1,3% |4,1% -2,7% [
g N H H
I o | e | e =7
- : : :
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYQ JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. Z  VINOS ESPUMANTES 4,1% -2,8% [ -7,1% E |4,?%
m N H H
CERVEZA WHISKY o
- u & LICORES DULCES 3,1% -1,4% [ -4,4% | |3!2%
B vinos B vinos ESPUMANTES @ :
B Piscos ¥ cockTaiL [l oTros % LICORGIN 1,2% I 22,6% l 25,6% -2,4% E
o :
M vENTA 2025 VENTA 2024 g RON 1,0% -2,9% [ -4,2% E
q N
YTD-1 2,8% TEQUILAS 0,4% I 6,2% I 4,3%
vl g g 8
& VAR% UNI 2,00% LICOR COGNAC 0,1% -4,4% l -12,4% ‘ IQ,i%
< : ] d
g A 3,3% EVOLUCION FACTURACION POR MES 100,0%  -0,7% ‘ |3’3% 3,8% [
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
27,2%
22,6%
14,5%
10,3% 9,3%
7,3% , 6,7% 6,3%
5,206 . ’
1,9% . 0,7% 0,3% o - . 2,8% 2,9% -
05%2:%- 0,8% ® ) e HEw=m o 0:%—_”% . i --04.% -
: rd . ; < -0,19% -2,5% -1,7% -0,8% -2,4% - i
5,00 705,29 ° 1.4% -4,6% -3,7% 6,19 ~4,2% -2,0% -8,0% 5,7% . 8,60 " 370-4,3%
-12,50% -14,1%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA BEB. NO ALCOHOLICAS - YTD24 VS YTD25 (jun)

VAR% VAL
A 5,8%

VALOR

. BEBIDAS GASEOSAS
. JUGOS NECTARES
. AGUAS MINERALES

M VENTA 2025

w -
& VAR%UNI YTD J 2.9% W
o - -
S V-09% EVOLUCIGN FACTURACIGN POR MES
=
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

VARS% VENTA Y PRECIOS VS AA

jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24

15,3%
9,8% 9,5%
7,4% G

St S ® 5% e 2,3% @ i o e
- e 7,2% 9’_1.'.?3 5,50 - 4,9% . 4 905 Cﬁ ’ L - A 6,3%

; -1,7%

i -5,1%

B VAR% PESOS

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

PESO CATEGORIA (VAL)

YTD-1

. 5,5%

YTD

2,6% 1,4%

. 5,5%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO

BEBIDAS ENERGIZANTES
- BEBIDAS ISOTONICAS
- TE Y CAFELISTOS PARA BEBER

VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)

YTD-1

. 10,7%

B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

8,9%

PESO EN CANASTA YTD ($)
BEBIDAS GASEOSAS 46,3%
(=4
o JUGOS NECTARES 26,2%
Q
=
% o AGUAS MINERALES 16,8%
o
g E BEBIDAS ENERGIZANTES 6,4%
5 Y
g BEBIDAS ISOTONICAS 3,6%
TEY CAFELISTOS PARAB.. 0,7%
100,0%
ene25 feb2s mar25
®
10,6% 0,5% 10,7% 1,1%
[ e 5'
[ =
’ -3,8%
-9,2%

10,0%
N XN | BRI
19 4,8% 5,4% —

.§o Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VAR% YTD ($) VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
I 7,1% 4 2,1% |4,9%
| 1,6% -3,0% l i4,8%
I 9,8% | 0,7% I 9,0%
I 15,3% I 17,0% -1,4% |

-9,0% ' '-20,1% I 13,99%
l 0,5% -7,7% l I 8,9%

B PR Jos
abr2s may25 jun25
15,9%

8,8%

-0,3% 2,5%




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA FRUTAS VERDURAS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($)
&
o2 -+ G rmsveouws oo
g varsova  veo [, - - 200,0%
-
< A 3,9% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
. FRUTAS VERDURAS
M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
w
w
o VAR% UNI
a
E A 1,5% EVOLUCION FACTURACION POR MES
=2
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VARS% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25
18,1% 17,9%
12,6% 8,85 12,8%
8,2% 8,8%
6,4% 6,6%
11, 7% 10, 3% 46% © 3,7% 3,9% 3,5% 4,1%
9, 2% 3 ¢ z 0%
9 ¥ 7,9% ® 1,29 1,2% 1,7%
L. o8% 2 - - L NS i e 2L
2,3%
0,0% -0,5%

Il VAR PESOS M vaRr9 UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

VAR% YTD ($)
| 3,9%

|39%

abr2s

8,9%
4,6%

e
G 4,1%

se Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
1,5% 2,4%
may25 jun25
8,7%
36% o
L PRI ®
ol EPY
-3,0%.3,196




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA PANADERIA & PASTELERIA - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($)

o
<< QO
Z 0

& VAR% VAL _ £ rommsveastees  sssw

-l

3 A 5,4% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) 200,0%

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

I PanADERIA

. TORTAS Y PASTELES

M VENTA 2025 VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)
3,0% 12% 4,2%

w

§ VAR% UNI 3,0% 1,2% 4,2%

a

E A 0,4% EVOLUCION FACTURACION POR MES

=

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25
8,7% ®
6,3% L ® 11,4% e 71% ® 6,0%
. 9,0% 2 99 ° . 5,2% 4,3% 3,9% 3 el 4,2% 8,5% 1o @ 37% 8,2%
5,60 - 0,2% E - A% .
. .o, I oz L 2 - e
e SO -3,7% . -4,0% -4,1% -3,6%

-5,7%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

VAR% YTD ($)
I 5,5%
I 5,2%

|54%

abr2s

ee Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
| 4,5%
-1,1% I I 6,3%
I 5,0%
may25 jun25
6,2%

2,0% 1 6%




ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA ASEO HOGAR - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) WVAR%YTD ($) VARS YTD (Uni) PRECIO UNIT.
DETERGENTES 23,3% Ia,s% -6,3% I
g VAR% VAL LIMPIADOR MULTIUSO 10,7% -6,2% E I 7,7%
= g :
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR
= A 2;2 % ( ) <L  BOLSAS DE BASURA 9,3% ‘ 0,8%
g :
QO LAVALOZAS 8,4% I 5,9% I 16,0% -8,8% I
- g
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. &  DESODORANTES AMBIENTALES 8,3% | 4,99  -2,8% E I 7,9%
ﬂ‘: H H
DETERGENTES LAVALOZAS INSECTICIDAS AUTOMOTOR o
u u u u & PANOS FIBRAS VIRUTILLAS 5,4% I 4,8% 2,4% ‘ 2,3%
. LIMPIADOR MULTIUSO . DESODORANTES AMBIENTALES . LIMPIADOR MANUALES DE PISOS LIMPIADCR DE PISOS m L ! !
BOLSAS DE BASURA PANOS FIBRAS VIRUTILLAS SUAVIZANTES PARA ROPA . OTROS = SUAVIZANTES PARA ROPA 5 104 I 11 504 I 10.2%
D L | ¥ | r
o 2 8 2
B vENTA 2025 VENTA 2024 <  LIMPIADOR MANUALES DE PISDS  5,0% -1,3% E ‘ 3,4%
(=4 3 !
- : : ;
YTD-1 m 4,3% LIMPIADOR DE PISOS 3,8% 2,00 E 0,0% | -2,0% [
™ ] : :
& VAR% UNI YTD mﬂ-A% HIPOCLORITO DE SODIO 2,9% -2,9% E -3,2% E ‘ 0,3%
= : : :
g A 1,9% EVOLUCION FACTURACION POR MES 100,0% 2,20 1,9% ‘ 0,3%
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
13,2% 12,5%
8,1% 5,1% 9,8% 7,.7%
"‘ 8% 3,80% 220 3,4% 3,5%
[ | : o mum N e e ® e o HH o ®
— ® L 1 6% --2,4% 0.9% 2,00 "= NN 4 a0
-0,5% 0,6% ™ ) 4 E L -
2,0% @ -1 8% -1,0% 0,9% .2 606 1,7% 3 49,
-3’0% 5 204 ! '315% v '4,3% . !
-7,1% o -8,0%
B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA ASEO HOGAR - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($) VARS YTD (Uni)  PRECIO UNIT.
INSECTICIDAS 4,1% -6,9% I -8,206 I
& VAR% VAL =<  QUITAMANCHAS 3,0% Is,i% -3,6% E
=l o 5 3
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR =] i ]
= A 2;2 Yo ( ) QO LIMPIADOR DE SANITARIOS 2,4% Is,o% -5,506 E
'_ N N N
ﬂ‘: H H H
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. £  ceraspiso 1,1% -1,8% E -10,1% l Ig,z%
[%a] g 8 H
w0 i :
DETERGENTES LAVALOZAS INSECTICIDAS AUTOMOTOR
u u u u Z  LIMPIADOR MANUALES 1,0% -0,4% | -2,4% E
. LIMPIADOR MULTIUSO . DESODORANTES AMBIENTALES . LIMPIADOR MANUALES DE PISOS LIMPIADCR DE PISOS 9 t g i
BOLSAS DE BASURA PANOS FIBRAS VIRUTILLAS SUAVIZANTES PARA ROPA M otros & BETUN CALZADO 0,6% -2,9% [ -7,7% | I 5,1%
E H : H
B vENTA 2025 VENTA 2024 = LUSTRAMUEBLES 0,6% -4,3% E -0,6% | -3,7% E
o o sn
v
< , :
= A 1,9% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
) _
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
13,2% 12,5%
8,1% 5.8% 5,1% 9,8% 7,.7%
4,8% i
. 3,8% ] 0 156 2,00 3,0% . 0,50 1,4% 3,4% 4 895 o 25% 16% 3,5% . .
[ | : o mum N 2370 e ® e o HH o ®
| ® ® ] 15%--2,4% 20%_-14%
) -0,59% 0,6% i . .0.9% d 0,9% T ,7% ’
2,0% @ -1,8% 1,0% ) -2 69 90 3 404
-3’0% 5 204 ! '315% v '4,3% . !
-7,1% o -8,0%
B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA TISSUE - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

YTD-1

0,2% |3,3%
VAR% VAL
V -1,4%

YTD

|3,1%

VALOR

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL

MAYO JUNIO

B servILLETAS
[ PANALES_DESECHABLES_ADUL..
PANUELOS DESECHABLES

PAPEL HIGIENICO
. TOALLAS DESECHABLES
- PANALES_DESECHABLES_NINO

B VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 l1,9%
b
& VAR%UNI YTD l1,9%
n - -
E A 3,0% EVOLUCION FACTURACION POR MES
S
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24
12,5%
8, 0% =) B, 7% 1,8% ® 0,9% ®
-—710% — - —  6,5% — @ T NN 5,8% T may 519 T
-1,0% -2,7% * -4,4% -2,0%.3,305 1-3% -4,6% -1,6% A
-7,2% -4,6% -6,0% ", ; -6,4%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

® 0,2%

PESO EN CANASTA YTD ($)
PAPEL HIGIENICO 46,3%
(=%
o TOALLAS DESECHABLES 19,8%
A
wn E )
l'z"' S PANALES DES NINO 18,4%
o
O
S £ SERVILLETAS 6,6%
g o
2 PANALES DES ADULTO 6,6%
PANUELOS DESECHABLES  2,4%
100,0%
ene25 feb25 mar25
7,5%
° [
— s, . ¢ —
-3,1% -5,59-4,8% -0,8% -2,2%

VAR% YTD ($)

0,0%

I 3,3%
-10,6% l
-1,1% |

I 3,0%

abr2s
20,5%

.§. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
I 12,4% -11,0% I

| 3,6%

-0,2% |
-13,0% l | 2,7%
-5,4% l |4,6%
| 2,0% | 1,0%
-6,2% l | 5,0%
"""""" |sow s
may25 jun25
2,8% e 2,2%
—_— o 6,5% — z
-3,4% -3,59% 5.6%

)
-17,3%




Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

PESO CATEGORIA (VAL)

o1 [
varsovar  vro |
A 6,3%

VALOR

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYQ JUNIO

CREMAS MAMNOS Y CUERPO
. TRATAMIENTOS CAPILARES
. CREMAS FACIALES

[l PROTECCION SAMITARIA FEME..
[l AconpicioNADOR
[l TnTURA CABELLD

. SHAMPOO PARA EL CABELLOD
JABOMES DE TOCADOR
TOALLAS HUMEDAS

0,4% 0,3%
0,4% 0,3%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ACCESORIOS PARA BEEE
ACCESORIOS BELLEZA
FRAGAMNCIAS FEMEMINAS

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

CUIDADO PIES
[l otros

VARIACIONES POR CATEGORIA

ene2s

7,8%

ol

B vENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 0,5% 0,3% e I 2,6%

(7]

W \/AR% UNI YTD 0% 0% o3 ] 2,6%
a

a . .

= A 2,5% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES

) _

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24
12,9%
11,7% .
9,8% 9,9% 9,7% 9,3%
3,1% 3,5%
l I . Emi e l . - 0%
3,2% 2.3%
s o ° -0,1% 0,3%
1 3% -3,8% -3,3% -2,7%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA BELLEZA Y CUIDADO PERSONAL - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO EN CANASTA YTD (%)
SHAMPOO PARA EL CABELL.. 21,6%
JABONES DE TOCADOR 14,8%
TOALLAS HUMEDAS 10,7%
PROTECCIOM SANITARIAF.. 10,6%
ACONDICIONADOR 10,0%
TINTURA CABELLO 4,8%
CREMAS MANOS Y CUERPO  4,5%
TRATAMIENTOS CAPILARES 4,4%
CREMAS FACIALES 4,0%
ACCESORIOS PARA BEEBE 2,4%
ACCESORIOS BELLEZA 2,2%
FRAGANCIAS FEMENINAS 1,3%
CUIDADO PIES 1,2%

100,0%
feb2s mar25
5,2%
3,7.'% ﬂ 5,3% ﬁ 3,;%
-4,606

ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VARG YTD (§)  VARS YTD (Uni) PRECIO UNIT.
‘ 1,8% -6,8% E IQ,Z%
I 4,8% I 3,3% 1,4%

I 8,4% I 20,1% -9,7% i
‘ 1,6% -1,.3% E |3,0%
I B,1% -4,9% I I 13,7%
I 6,7% -0,6% | I 7,3%
I 11,1% -4,9% E I 16,8%
.1,3% . 31,2% I 8,1%
I 10,2% |4,3% | 5,7%
‘ 1,4% -2,1% E |3,5%
I 8,6% I 7,1%
I 20,1% I 10,7% I 8,5%
I 10,5% I 11,8% -1,2% E
I 6,3% I 3,7%
abr2s may25 jun2s
13,5%
11,59%
7" izt 6,7%
® 42%
6,4%
H-m ..
0,0%
-3,2%




Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

PESO CATEGORIA (VAL)

o1 [
varsovar  vro |
A 6,3%

VALOR

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYQ JUNIO

CREMAS MAMNOS Y CUERPO
. TRATAMIENTOS CAPILARES
. CREMAS FACIALES

[l PROTECCION SAMITARIA FEME..
[l AconpicioNADOR
[l TnTURA CABELLD

. SHAMPOO PARA EL CABELLOD
JABOMES DE TOCADOR
TOALLAS HUMEDAS

0,4% 0,3%
0,4% 0,3%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ACCESORIOS PARA BEEE
ACCESORIOS BELLEZA
FRAGAMNCIAS FEMEMINAS

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

CUIDADO PIES
[l otros

VARIACIOMNES POR CATEGORIA

ene2s

7,8%

ol

B vENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 0,5% 0,3% e I 2,6%

(7]

W \/AR% UNI YTD 0% 0% o3 ] 2,6%
a

a . .

= A 2,5% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES

) _

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24
12,9%
11,7% .
9,8% 9,9% 9,7% 9,3%
3,1% 3,5%
l I . Emi e l . - 0%
3,2% 2.3%
s o ° -0,1% 0,3%
1 3% -3,8% -3,3% -2,7%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA BELLEZA Y CUIDADO PERSONAL - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO EN CANASTAYTD
FRAGANCIA INFANTIL BEBE
COSMETICOS
FILTROS SOLARES
CREMAS DE AFEITAR
STYLING_FIJADORES
DEPILACION
ALGODON
PRIMEROS AUXILIOS
CEPILLO PARA CABELLO
FRAGANCIAS MASCULINAS
PROFILACTICOS

LENTES OPTICOS

feb2s

5,2%

® 55

3,7% 5,3%

-4,6%

ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

(%) VAR YTD(§)  VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
1,0% -4,8% | -9,6% l |5,4%
1,0% ‘ 0,8% |3,9% -3,0% E
0,9% ‘ 0,9% -0,1% |
0,9% I 5,8% -5,7% I I:Lz,z%
0,8% l 26,0% I 10,7% I 13,8%
0,8% ‘ 1,5% -4,9% E |5,7%
0,7% ‘ 0,6% -0,5% |
0,5% |4,2% -7,0% E I:Lz,O%
0,4%  -17,4% l -16,0% ‘ -1,7% E
0,3% I 9,3% I 8,9%

0,2% -3,6% [ -5,9% E
0,0% ‘ 0,7% -8,3% i I 9,7%
100,0% I 6,3% I 3,7%
mar25 abr2s may25 jun2s
13,5%
11,5%
7" izt 6,7%
® 42%
1,4% @ . 6,4%
— 3,3% - ____ 4 2%
0,0%
-3,2%




ooo Upt hetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA CONGELADOS - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VARYS YTD (§) VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
YTD-1 CARNES CONGELADAS 32,3% I 7,9% I 7,0%
m H H H
g VAR% VAL YTD S FRUTAS VERDURAS CON..  30,8% -1,4% I -1,4% E
=l = g 3
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR w = | i
= A 3;5 Yo ( ) = % HELADOS HOGARENOS 29,5% | 5,4% | 3,8%
o E g g g
(]
S £ HIELO 2,8% I 8,2% I 3,6% |4,5%
E U H H H
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. < COMIDAS PREPARADAS .. 2,7% -0,19% ‘ -3,09% E |3!O%
[ CARMES CONGELADAS Il otros : : :
PIZZAS CONGELADAS 1,9%  -13,7% -20,2% 8,1%
FRUTAS VERDURAS CONGELAD.. L 4 h
[ HELADOS HOGARENOS 100,0% I 3,5% I 3,0%
B vENTA 2025 VENTA 2024
PESQ CATEGORIA (UNI)
YTD-1 1,7% )l 3,3%
i
a VAR% UNI YTD 17% M 2 3%
b= .
= A 0,4% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=]
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
12,3% 12,50412,9% 12,00

10,49610,9%

9,5% 5,2%
6,1% 7,2% 5.7% 6,2%
- 7% 4 705 °
1,9% @ . 2,0% 2,5% P ° . .
- 4,1% . 90% . 0.5% [ ] Ll ®* = 3,7% - ° 5,5% -

. ® I 2.5% — 2,4%
- ot ; -0,9% -0,7% 0,9% .0,8%
o, 5% 2 0% .1 3% 250 0,4% -1,5% b -2,3% 8,20
B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA MASCOTAS - YTD24 VS YTD25 (jun)

ooo Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR% YTD($)  VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
. Z o : _ :
6  wn :
S VAR% VAL YTD S 1,7% < S ACCESORIOS PARAPERR..  10,4% |44% -0,7% | |5,2%
= : :
< v -1,6% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) 100,0% -1,6% | I" £7% ~18.2% l
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
- COMIDA PARA MASCOTAS
[ | ACCESORIOS PARA PERROS Y G..
M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
n - -
E A 14,7% EVOLUCION FACTURACION POR MES
=2
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun25
e 28,7%
18,7% ik
13,1% e 7.7% . 10,8% 9,7% . 14,5%
06 p 1% ’ " e
’ 3,6% 4,6% 2 4% -
0,4% 0,7% ’ . 1,0% :
-1,9% =370 - -0,2% ® -4,4% ® -32% el -2,4% ® 4380 0,0% ® 570 ® -24% ® -4,5%
-11,0% .34 70 -11,8% -10,1% . -9,4% ® -9,8% -9,8% -11,0% L @ 5
-19,8% -17,7% -20,4% -16,6%

B VAR% PESOS B vaRr% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




u. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

SUPERMERCADOS | EVOLUCION CANASTA HIGIENE PERSONAL - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($) VAR YTD (Uni)  PRECIO UNIT.

YTD-1 1,6% DESODORANTES CORPO.. 34,7% I 7.5% I 6,6%

& VAR% VAL YTD 1,6% PASTAS DENTALES 28,6% ‘ 1,4% I 10,7%  -8,4% i
= 8 5 B
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR
= ‘ 5;0/6 ( ) < CEPILLOS DENTALES 13,3% |5,7% Is,a%
(=4 : H g
o
QO HOJASYMAQUINASDE..  13,1% I 8,0% I 5,0% | 2,9%
- : : :
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYOQ JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. & ENJUAGUES BUCALES 5,5% ‘ 2,1% | 3,6% -1,5% E
ﬂ N H H
DESODORANTES CORPORALES HOJAS Y MAQUINAS DE AFEITAR o
u “ &  COTONITOS 1,3% I 6,5% I 3,2% I 3,1%
PASTAS DEMNTALES EMJUAGUES EUCALES m L L L
I cePiLLoS DENTALES Il otros Z  CUIDADO INTIMO 1,1% I 11,6% I 9,9%
o : : :
. VENTA 2025 VENTA 2024 = SEDAS DENTALES 1,0% |4,3% -0,2% | | 5,0%
e : : L
PESQ CATEGORIA (UNI) = TALCO CORPORAL 0,6%  -16,4% l l-24;6% I 10,8%
YTD-1 CREMAS PARA COCEDUR..  0,6% ‘ 1,1% -2,6% E | 3,7%
™ : ] :
& VAR% UNI YTD 0,2% 01% 0,1% PROTESIS DENTALES 0,1% -0,3% ‘ -10,5% i Iﬂ.lﬂ%
= ; : L
o . .
= A 7,1% EVOLUCION FACTURACION POR MES 100,0% I 5,0% I 7,1% 2,0% [
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYOQ JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
13,0% 12,8%
11,0%
9,7% 1. 10,0% g 4%
e 5,68% B 4 5 50 6,8% €,9% 7,00 7,5% B,1%
5 i 1,1%
— - 0.% - . o o '™ . @ m— - [ N 3 1% — -
"0,3% -1,2% -1,1% ) -0,5% ® L 1,7%
-6,6% '4*1% -4,6% -4,0% -3,7% _5’ 1o
B vaRs PESOS M vares uniDaDES [l VAR PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025




RANKING VENTAS YTD ($) CATEGORIAS SUPERMERCADOS - junio de 2025

w W < ;o o;m B W N

KM M N N N N N M M M R B B R R B B R R
w o = oo o n BB W N EBER O W ® = 0 0 B W0 N PRBR O

30

CARMES ROJAS
FRUTAS VERDURAS
CECINAS

POLLOS Y PAVOS
QUESOS

PANADERIA

CERVEZA

GALLETAS

BEBIDAS GASEOQSAS
LECHES LIQUIDAS
YOGURT

CARME CERDO
CHOCOLATE

SNACKS

TORTAS Y PASTELES
ACEITES COMESTIBLES
VESTUARIO
PESCADOS MARISCOS ENVASADOS
COMIDA PARA MASCOTAS
PAPEL HIGIENICO
JUGOS NECTARES
CAFE

VINOS

FIDEOS

HOGAR

CEREALES
DETERGENTES

ARROZ

HUEVOS

CARMES CONGELADAS

IMPORTANCIA CATEGORIA
6,0%
5,1%

=
' 3,9%
3,6%
3,2%
2,7%
2,6%
2,6%
2,4%
2,2%

1,8%

1,8%

1,8%

1,8%

1,8%

- 1,5%

- 1,5%

- 1,5%

- 1,5%

- 1,4%

- 1,4%

- 1,3%
P

B L2

- 1,2%

- 1,1%

B 0%

B 0%

I 1 0%

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

VAR% YTD (%)
Il 13.4%
I5.9%

I 250%
Bl 1200
I 5.4%
I 55%

1,6% |
| 5.2%
g7
I 5.0%
B
I 26%
Il 2090
| 2.9
I5.2%
Js.6%
W7
B

2,2% |
| 0,00
| 1,69
W 27

0,2% |

5,6% [
a6
| 0,79
| 1,5%
W
I 43%
W7o

VAR% YTD (Uni)
Is.6%
| 1,59%
2,1% |
3,4% |
I5.79%
| 0,9%
s
J1.79%
| 2,9%
| 2.5%
| 2,5%
I 5.2%
2,00
Bere
1,1% |
| 1,00
| 1.8%
Il o.s%
Bl 5.5
Il 12,4
3,0 |
3,5% |
7,3% [
2,9% [
Il 0,25
| 0,39
R
3,20 |
[ 2.0%
| 0,89

PRECIO UNIT.
[ XS
I 2.4%
W7o
B s
| 0,796
B
8% [
| 1,49%
Wass
Iz5%
B
We
B <55
3,5% |}
S
Bz
Wso

-2,3% ‘

-15,4% [

1,00 [
B ass
B 5.7
RS
0,7% |

5,1% [}

0,3%

-6,3% '
I 200
| 1,49

Il 7.0

CONTRIBUCION

I <.
Bl s
B 25
I -7
s
o
1,0% |
e
Il 2.0%
W zs%
s
e
Bl oo
2%
Hzox
B s
Wzs
W23
-0,8% |
| 0,00
Jo.50%
R
0,19 |
1,7% [§
3%
| 0,29
| 0,a%
B zo%
Jo.9%
Wi

ese Upthetrade

@ INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION




RANKING VENTAS CATEG. ULT.MES($) EN SUPERMERCADOS - junio de 2025

w W < ;o o;m B W N

KM M N N N N N M M M R B B R R B B R R
w o = oo o n BB W N EBER O W ® = 0 0 B W0 N PRBR O

30

CARMES ROJAS
FRUTAS VERDURAS
CECINAS

POLLOS Y PAVOS
QUESOS

PANADERIA
GALLETAS

LECHES LIQUIDAS
BEBIDAS GASEOQSAS
YOGURT

CERVEZA

TORTAS Y PASTELES
CARME CERDO
SNACKS

ACEITES COMESTIBLES
CAFE

CHOCOLATE
VESTUARIO

VINOS

COMIDA PARA MASCOTAS
PAPEL HIGIENICO
PESCADOS MARISCOS ENVASADOS
HOGAR

FIDEOS

JUGOS NECTARES
CEREALES
DETERGENTES
HUEVOS

TE

ARROZ

IMPORTANCIA CATEGORIA

6,1%

4,7%
I .15
' 3,9%
3,6%
3,2%
2,7%
2,4%

2,2%

2,1%

2,0%

2,00

1,9%

1,9%

1,8%

1,8%

1,6%

- 1,6%

- 1,6%

- 1,5%

- 1,5%

- 1,4%

- 1,3%

- 1,3%

- 1,3%

- 1,2%

- 1,1%

B 1

B

I 10

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Supermercados | junio de 2025

VAR% YTD ($)
[ LS
3,00 |
|23
B
|.8%
I 3.0%
0,2% |
I 5.8%
0,2% |
Jass

-10,2% ‘

Ja3%
B 7.3
3,3% |
0,4% |
Il 13.0%
|23
Wi
7,2% [
5,1%
2,9% |
I a.0%
B s.2%
5,7% ||

1,0%
1,5% |
0,8% |

] 2,1%

0,9%

-0,5% |

VAR% YTD (Uni)
-1,9% |
4,1% |
a,8% |
9,19% [
| 2,79%
| 0,3%

-3,1% |

| 2,00
2,3% |
| 0,6%

-0,1% |
I57%
| 0,4%
550
-4,0% [

12,10 .

-16,0% [}

Bl 5.5
12,5% [l
Il 1560
W 7
Bs7%
g7
5,4% |

1,0%
0,5% |

| 1,3%
1,1% |
3,2 |

| 1,00

PRECIO UNIT.
B s.o%
| 1,29
B 7.s%
B isso
0,9% |
| 2,7%
| 2,9%
[37%
I 2.3
I 2.2%
10,1% [l
4,3% |
Beso
5,29 |
I3.8%
B 2=
2 s
5% ||
. 6,5%

-17,9% [}

14,6% [l
2,5% |
1,2% |
0,3% |

0,0%

1,0 |

2,1% |
I3.2%
I 2.2%

-1,5% |

CONTRIBUCION

I -2 5%
15,4% R
R
B 2o
B
Il 0.2%
0,7% |
Bl 22,25
0,6% |

. 10,5%

-24,1% [

R
Bl s
5,8% [l
0,8% |
B 222
J 4,05
B 7.2
13,10 [
8,8% i
a,8% [
Bs7%
Bl sss
8,6% I
| 1,50
-1,9% |
-1,0% |
|2,4%
| 1,29
0,5% |
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ALIMENTOS

CARAMELOS ENVASADOS
CEREALES
CHOCOLATE
ENDULZANTES
FRUTOS SECOS
GALLETAS
GOMAS DEMASCAR
LECHES EN POLVO
LECHES LIQUIDAS
POP CORN
SABORIZANTES LECHE
SNACKS

BEBE

ACCESORIOS PARA BEBE
COLADOS YPICADOS BEBE
COTONITOS
CREMAS PARA COCEDURAS
FRAGANCIA INFANTIL BEBE
LECHES EN POLVO
PANALES DESECHABLES
TALCO CORPORAL
TOALLAS HUMEDAS

Farmacias - Perfumerias - 60 Categorias Upthetrade

BELLEZAY CUIDADO

ACCESORIOS BELLEZA
COSMETICOS
CREMAS DE AFEITAR
CREMAS FACIALES
CREMAS MANOSY CUERPO
CUIDADO PIES
FILTROS SOLARES
FRAGANCIAS FEMENINAS
FRAGANCIAS MASCULINAS
SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

HIGIENE PERSONAL

ALGODON
CREMAS PARA COCEDURAS
CUIDADO INTIMO
DEPILACION
DESODORANTES CORPORALES
HOJASY MAQUINAS DE AFEITAR
JABONESDETOCADOR
PANALES DESECHABLES
PANUELOS DESECHABLES
PRIMEROS AUXILIOS

CUIDADO BUCAL

CEPILLOS DENTALES
ENJUAGUES BUCALES
PASTAS DENTALES
PROTESIS DENTALES
SEDAS DENTALES

CUIDADO CAPILAR

ACONDICIONADOR
SHAMPOO PARA ELCABELLO
STYLING_FUUADORES
TINTURA CABELLO
TRATAMIENTOS CAPILARES

OTROS

LENTES OPTICOS
ELECTRODOMESTICOS
INSECTICIDAS

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
AGUAS MINERALES
BEBIDAS ENERGIZANTES
BEBIDAS GASEOSAS
BEBIDAS ISOTONICAS
JUGOSY NECTARES
TEY CAFE LISTOS PARA BEBER

oso Upt hetrade
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PANORAMA GENERAL FARM &: PERF. - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS EN EL ULTIMO ANO MOVILY YTD

VAR% UAM VAR% YTD

VENTA VENTA PRECIO VENTA
PESQS  UNIDADES UNIT. PESOS

FARM & PERF.

A7,9% A3,3% 4,5%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

=Y

FEBRERO

MARZO
ABRI

MAYOD

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBERE

EVOLUCION FACTURACION POR MES (UNIDADES)

JULIO
AGOSTO

SEPTIEMERE

VENTA 2024

B VENTA 2025

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

VENTA
UNIDADES

A5,3% AO0,5%

OCTUBRE

OCTUBRE

PRECIO

UNIT.

4,8%

NOVIEMBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

DICIEMBRE

VARIACIONES EN EL ACUMULADO POR CANASTAYTD

TOTAL FARMACIAS 10,0% L 53%

cnrcon o o
HIGIENE PERSONAL . 19,1% .-D,S%

. 0,5%
-0,2% I
BEBE -0,4% l

CUIDADO CAPILAR

CUIDADO BUCAL

BEBIDAS NO
aLcoHoLicas 0% 0,0% Ii's%
ALIMENTOS -0,1% .-10,7%
OTROS 0,5% 0,0% -:L,B%l

PESO CANASTA ($) VAR PESO (%) VAR%% YTD ($)

.§. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

4,8%

I 2,3%
l 5,3%

0,5%

I 4,4%
-2,5% '
-0,5% !
-2,2% I . 5,8%
I 2,6% '-4,3%

I 2,4% -0,8%
I 1,9%

--12"4‘}'{1

-2,2% I | 0,4%

9,8%

VAR% YTD (PRECIO

VAR YTD (UNI) UNI)



u. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

FARM & PERF. | EVOLUCION CANASTA BELLEZA Y CUIDADO PERSONAL - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR YTD ($) VAR YTD (Uni) PRECIO UNIT.
YTD-1 ﬂ l I 51,5% CREMAS FACIALES 37,8% | 3,9% ‘ 0,5% | 3,4%
& VAR% VAL YTD ﬂ I ISE.Z% CREMAS MANOS Y CUERPO  15,2% |9,1% |3,3% Is,i%
= < H H g
< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR =
= ‘ 6;8 Yo ( ) &  FILTROS SOLARES 15,0% Is,a% |2,?% | 3,9%
G} ; : ;
— B e S
=z ; ; ;
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. &  SUPLEMENTOS NUTRICION..  7,2% -2,8% [ -3,09 [ ‘ 0,1%
. CREMAS FACIALES COSMETICOS . FRAGAMNCIAS MASCULINAS . CREMAS DE AFEITAR & : : :
1 FRAGANCIAS FEMENINAS 3,3% I 18,9% I 26,1% -5,7% I
CREMAS MANDOS Y CUERPOD SUPLEMEMTOS NUTRICIOMALES ACCESORIOS BELLEZA = : : :
. FILTROS SOLARES FRAGAMNCIAS FEMENIMNAS CUIDADO PIES 8 FRAGANCIAS MASCULINAS 3'0% _3’3% I _?’4% I | 415%
i H N N
. VENTA 2025 VENTA 2024 EE ACCESORIOS BELLEZA 1,4% I 5,6% -0,5% ‘ I 6,1%
:’ N N H
YTD-1 10,2% E l 33,00 CREMAS DE AFEITAR 0,9% ‘ 2,3%  -7,4% I I 10,4%
m - 1 T
& VAR% UNI YTD 10,2% “ I 34,3% 100,0% I 6,8% |4,4% ‘ 2,3%
= L ! !
a . .
= ‘ 4,4% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=]
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
21,0%
16,6% 16,7% 15,69
12,1% 11,4% 13,4% T 12,9% 12,4%
b 7,8% 9,2% 8,9% 8,7% 7,1% 8,8% 7 505 6.5% 8,0% &.0%
. . . o o . . = — — o 4,3% ,
H . ° cHm - HE. = .Hm.H=
4,7% 5,3% 4,8% <o ] o LI . ® —___ * . °
£ . n 0,9% = 2,2% 2,1% 1,8%
B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025




FARM & PERF. | EVOLUCION CANASTA HIGIENE PERSONAL - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

PESO EN CANASTA YTD ($)

YTD-1 l 19,5% DESODORAMNTES CORPOR..
& VAR% VAL YTD l 1,3% WERLT PRIMEROS AUXILIOS
=l = =
g A 2’7% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) HOJAS Y MAQUINAS DE AF..
< JABONES DE TOCADOR
o
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. 8 PROTECCION SANITARIAF..
|
DESODORANTES CORPORALES JABONES DE TOCADOR PROFILACTICOS I otros T  PANALES DESECHABLES
PRIMEROS AUXILIOS M FroTeccion sanitariA FEME.. [l ALsoDon =
= PROFILACTICOS
I Hosasymaguinasoe aremar [l PANALES DESECHABLES TOALLAS HUMEDAS =
m ALGODON
M vENTA 2025 VENTA 2024 %
= PANUELOS DESECHABELES
i <
PESO CATEGORIA (UNI =
( ) g DEPILACION
. 2,0% =
- YTD-1 27 2% CREMAS PARA COCEDURAS
i
ERLN 26,4%
E VAR% UNI LUL CUIDADO INTIMO
[=] . .
= = 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES
g v 2’5 /’0 TOALLAS HUMEDAS
TALCO CORPORAL
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUE.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25
9,2% 9,5%
6,0% 6,0% 5,7%
cu iz s W e B
0,6% @ Bl 54 .01%55%
— 2,50 3,3% 3,3% 4,1% - a, 5% — -
P -1 4%
-3,2% 4 -2,0%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

-7,8%

34,5%
16,2%
10,1%
9,5%
8,6%
6,4%
4,2%
3,2%
2,1%
1,9%
1,6%
1,1%
0,5%

0,1%

100,09

mar2s

6,7%

-2,8%

VARYS YTD (§)

-1,2% |

. 28,7%

-1,9% [
-3,0% [
-1,4% [
1 0,9%
‘ 1,5%
-1,8% |
-1,2% |
Is,?%
-5,5% l
I4,5%

-3,0% [

l-24,?%

I 2,7%

abr2s

|
-1,4%

-7,2%

u. Upthetrade
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VARS% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
-5,0% E | 3,9%

I 7,0% I 20,3%
-7,5% i I 6,0%%
-9,4%% i I 7,1%

: -3,7% E
-2,0% E I 2,9%
-2,3% E | 3,9%
-1,5% E -0,2% |

Il-ﬂ- 4% -13,6% ‘

-2,6% E I 5,6%
-8,6% l |3J4%
-8,4% E I 9,2%
-3,50 E
'-35,5% I 18,5%
2,5% | | 5,39
may2s jun25
5,8%

4,4%

o> [l i, o, Mo,
3,2% — 3,60



.3. Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

FARM & PERF.| EVOLUCION CANASTA CUIDADO CAPILAR - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR% YTD($)  VAR%YTD(Uni)  PRECIO UNIT.
YTD-1 5,9% 2,2% 2,0% . ’ o SHAMPOO PARA EL CABELL.. 44,7% I 1,5% -7,6% ' l 9,9%
o : : :
S VAR% VAL YTD 5.7% B i = g TRATAMIENTOS CAPILARES ~ 21,9% .31,2% I1s,9% |1z,2%
< - - 2 o : : .
< A 93% ERQIOEIONEACTLIRACION EOR MES (VL OR) S O TINTURA CABELLO 15,8% |4,7% -5,2% I I 10,5%
O = H : 5
< <
& O ACONDICIONADOR 14,5% I 11,3% |4,z% I 6,9%
< 3
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. STYLING_FIJADORES 3,1% I 15,5% I 4,4% l 10,6%
B stampooraraELcaBeLto [l AconpicionNADOR 100,0% |9,3% -0,5% | l9 8%
. TRATAMIENTOS CAPILARES . STYLING_FIJADORES .
. TINTURA CABELLO
M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 2,6% 3,1% 2,5% 15,19%
w
& VAR% UNI YTD 3,1% 2,9% 2,6% 15,0%
<
S V.-05% EVOLUCIGN FACTURACIGN POR MES
I _
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun25
17,1%
’ 15,8%
14,4% )
12,6% 11,3% 12,7%

9,7% 8,5%

10,0% 10,2%
- : . o * = = 2% 4,0% = ® 3% .9 s © muy o
2,6% 9,8% 2,7% . 9, 7% 2 20510,3% 4 10,0% 9.306 3 10,5% 9,20 919
= O [N PR RN P oan S D
- —5.5% 7.0 72% I e =5 [
e ] -0,2%

-5,4% -6,0%
B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025




FARM & PERF. | EVOLUCION CANASTA CUIDADO BUCAL - YTD24 VS YTD25 (jun)

ee Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR%YTD($)  VAR%YTD(Uni)  PRECIO UNIT.
o  CEPILLOS DENTALES 42,7% 55%  -2,6% B
o : : 3
S VAR% VAL _ G g PASTAS DENTALES 30,7% 0,5% -2,4% | 2,9%
- w v e
< - - 2 o : :
< A 3,4% ERIIOERN At RacioN EOb MES (W 06 S O ENJUAGUES BUCALES 14,1% 24%  -2,3% Ia,a%
2k - - |
& O PROTESIS DENTALES 7,7% 1,5%  -4,2% | s.00
< ! ; !
ENERO FEBRE. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM.. ~  SEDAS DENTALES 4,8% J 1200 4,5% |65
. CEPILLOS DENTALES ”! PROTESIS DENTALES 100,0% 3,4% -2,2% l 5,8%
. PASTAS DENTALES L_J SEDAS DENTALES
ENJUAGUES BUCALES
B VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 ]12,0%
m ==
& VAR%UNI e
a - -
SV -22% EVOLUCION FACTURACION POR MES
2
ENERO FEBRE. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
16,4%
12,7%
9,3% 40,3% 8,5% 8,4%
ﬁsz% - 46%37% .76% 66%. l .. ﬁ’w% 77%34% 6'3%14% & e @ 5% s:%
» 0,0% y 0,7% "
= | sa0 I D 0% a0 M LS o o000 I °7% , O,
0,9% 1, 2 ® 0, ~ -2,4% -
-3,3% -3,2% 4 & -5,1%
6,0% L

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025




FARM & PERF. | EVOLUCION CANASTA BEBE - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

I 5,2%
I!JI-,Q%

VAR% VAL
V -1,8%

VALOR

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL

MAYO

JUNIO

. PAMALES DESECHABLES . FRAGANCIA INFANTIL BEBE CREMAS PARA COCEDURAS

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

TOALLAS HUMEDAS COTONITOS . TALCO CORPORAL
ACCESORIOS PARA BEEE LECHES EN FOLVO . COLADOS ¥ PICADDS BEBE
B VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 I I
o
o VAR% UNI YTD
a , i
= ‘ 2,6% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=]
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

VARY% VENTA Y PRECIOS VS AA

jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24

16,50 20,1%
8,7% 7,7% 420 9,6% 8,3% 7,1%
= I R
- - ® el — | -
0,9% L
;9% .2 106 -2,6% 1,1% - e 0.0% ®
. ® 570 -7,1% -6,6%
-12,6% -13,2% .

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

VARIACIONES POR CATEGORIA

ene2s

PESO EN CANASTA YTD ($)

PANALES DESECHABLES

TOALLAS HUMEDAS

ACCESORIOS PARA BEBE

FRAGANCIA INFANTIL BEBE

COTONITOS

LECHES EN POLVO

CREMAS PARA COCEDURAS

TALCO CORPORAL

COLADOS Y PICADOS BEBE

feb2s

42,1%

23,1%

14,1%

6,1%

5,8%

4,6%

2,0%

1,6%

0,5%

100,0%

mar2s

0,2%

B ¢ ==

] 4,79 ~1:2% -3,2%

-5,8%

-7,6%

-3,4% -5,406 -3,9% -1,5%

VARYS YTD (5)
‘ 1,1%
‘ 1,0%

-4,9% I

-7,2% |

‘ 2,4%

l-23,4%

l 21,3%

l-lB,Q%

-9,8% l

-1,8% [

abr2s

o NN ¢

u. Upthetrade
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VAR%% YTD (Uni)

l 22,3%

I 7,2%
-8,4% l

l-iE,B%

| 3,4%

l-EE,O%

I 6,7%

l-29,4%

-12,0% l

I 2,60

PRECIO UNIT.
I-17,4%
-5,8% I
I 5,0%
I 11,6%
-1,0% I
i 3,5%
I 13,7%
I 15,0%
1 2,5%

-4,3% I




se Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

FARM & PERF.| EVOLUCION CANASTA BEBIDAS NO ALCOHOLICAS - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL)

VAR% VAL
A 1,6%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO

m JUGOS Y NECTARES
. BEBIDAS GASEOSAS
. TE Y CAFELISTOS PARA BEBER

. BEBIDAS ISOTONICAS
BEBIDAS ENERGIZANTES
- AGUAS MINERALES

M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 1,0% 0,8% 0,4%
VAR% UNI YTD

EVOLUCION FACTURACION POR MES

A 2,4%

UNIDADES

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24
17,0017,8%
x 15,4%
ity 11 4%
= 3,0% S4% 4,9% .
2,1% 2
0.7% R B a 1 B
2,4% 3,5% . 1 E 1,1%
-1,6% Ak -0, G% -1,4% -2,7%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

PESO EN CANASTA YTD ($) VAR% YTD($)  VAR%YTD (Uni)  PRECIO UNIT.
BEBIDAS ISOTONICAS 37,2% -1,7% |
z H H i
8 BEBIDAS ENERGIZANTES 30,9% ‘ 0,7% I 8,6% -7,3% !
( : H H
s : : :
% g AGUAS MINERALES 15,7% I 8,2% I 3,4% I 4,6%
o ou 3 5 %
g 'E JUGOS Y NECTARES 7,9% -3,3% I -4,9% I 1,7%
g U H t H
g BEBIDAS GASEOSAS 7,7% “ -4,8% ' I 7,7%
TEY CAFELISTOS PARABE.. 0,6% -,2% - l-ZO,S%
100,0% ‘ 1,6% -0,8% |
ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun25
12,8%
6,7% 7,7% ddn 7,2%
0,3% 3,0% 2,9% , ’ & -
— - 0% — 1,4%
-0,9% e 1, - -1,3% 2,60 »
rLad -6,2% -5,0%
-9,8%




FARM & PERF. | EVOLUCION CANASTA ALIMENTOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

VAR% VAL
VY -10,7%

VALOR

B cereaLEs
B cHocoLATE
I CARAMELOS ENVASADOS

B vENTA 2025

VAR% UNI
V -12,4%

UNIDADES

PESO CATEGORIA (VAL)

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYQ JUNIO

Il otros
ENDULZANTES
LECHES EM POLVO

VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)

YTD-1 |1,?%

|1,5%

EVOLUCION FACTURACION POR MES

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL

MAYO

JUNIO

VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA

junZ4

®
0,0%

-11,6%

B vAR% PESOS

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

13,2% 1 99

jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24

° °
15,7% 4,9% - . .

11,7% 12,606

|| 8,1% 7,8%
||

-4,7%

Il == 1,5% - “mm
-11,5%

-6,1% -4,3% .
e 6,5%
-14,30%

-11,9% -15,006

B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

-G, 4% -8,6%

PESO EN CANASTAYTD [:$)
CEREALES 36,2%
CHOCOLATE 27, 7%
CARAMELOS ENVASADOS 14,9%
=
g ENDULZANTES 6,5%
&0
— GALLETAS 6,4%
=T
(w]
% GOMAS DE MASCAR 5,5%
(=
m LECHES EN POLVO 0,9%
=
o
] FRUTOS SECOS 0,7%
=
E:[ LECHES LIQUIDAS 0,6%
=
SMNACKS 0,6%
SABORIZANTES LECHE 0,1%
POP CORN 0,0%
100,0%
ene2s feb2s mar25

~10,4% 5 504

24% . 29% - - 1, 3%
-5 4%.5}5%

VARYS YTD (5)
-9,0% I
|5,4%
-12,60 l
-1,1% [
-15,8% I

I 8,9%

l-22,5%

abr2s

-13,5%14,0%

.u Upthetrade
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VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
-12,7% l |4,3%
-7,4% I I 13,8%
-12,4% l -0,2% ‘
-2,9% [ ‘ 1,9%
I-:I.B,4% | 3,2%

Iﬂ.E,?% -6,7% I

.-25,3% I 5,1%
--61,0% --?4,1%
-13,9% l .23,0%
.-33,3% -4,00 [
--54,3% | 5,3%

-12,4% l

may2s jun25

-12,1
-15 9(&15,9% ‘}&510%




RANKING VENTAS YTD ($) CATEGORIAS FARM &: PERF.
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Fuente UTT | Informacién Total Chile | Farmacias & Perfumerias | junio de 2025

CREMAS FACIALES

CREMAS MANOS Y CUERPO
FILTROS SOLARES
COSMETICOS

DESODORANTES CORPORALES
SHAMPOO PARA EL CABELLO
CEPILLOS DENTALES
SUPLEMENTOS NUTRICIONALES
PAMNALES DESECHABLES
PRIMEROS AUXILIOS

PASTAS DENTALES
TRATAMIENTOS CAPILARES
TINTURA CABELLO

HOJAS Y MAQUINAS DE AFEITAR
ACONDICIONADOR

JABOMNES DE TOCADOR
FRAGANCIAS FEMENINAS
PROTECCION SANITARIA FEMENINA
FRAGANCIAS MASCULINAS
ENJUAGUES BUCALES

TOALLAS HUMEDAS
PROFILACTICOS

ACCESORIOS BELLEZA
PROTESIS DENTALES
ACCESORIOS PARA BEBE
ALGODON

CUIDADO PIES

CREMAS DE AFEITAR

SEDAS DENTALES

CREMAS PARA COCEDURAS

IMPORTANCIA CATEGORIA

I

I 7 =

I 7 =

I -

- 5,7%
- 3,9%
- 3,8%
- 3,3%
- 3,1%
- 2,8%
- 2,8%
. 2,0%
. 1,9%
. 1,8%
. 1,8%
. 1,7%
. 1,6%
. 1,6%

. 1,3%

. 1,2%

i 0,8%

' 0,7%

' 0,7%

' 0,7%

i 0,6%

i 0,6%

I 0,5%

I 0,4%

i 0,4%

- junio de 2025

VAR% YTD ($)

3,9%
| 5,20
| 6,8%
I 25,60
1,29% |

| 1.5%
[ 5,50
-2,8% E

1,0%
B 257
| 0,5%
B2
| 8,79

-1,9% |
| 11,30
3,00 |
I 28,90
1,8% |
3,3% |
| 2,49
| 0,69%
1,5%
5,6%
| 1,50

-4,9% |

-1,8% E

4,6%
| 2,3%
| 11,40
0,1% |

VAR% YTD (Uni)

0,5%
3,8%

| 2,7%

| 22,20

5,00 |
7,6% |
2,6% |
3,006 |

_| 9,7%
_| 7,09

2,4% |

_| 16,9%

-5,2% E
-7,5% [

4,2%

-9,4% [

_l 26,1%
2,5%

-7,4% [
-2,3% E

_| 6,8%

-2,3% E

-0,5% |

-4,2% E
-9,4% [
-1,5% E

1,3%

-7,4% [

4,5%

-7,0% |

PRECIO UNIT.

| 5.4%
Is5.1%
| 3.9%
I57%
| 5.0
Posx
B sas
| 0,29

-7,9% ‘

Il 20.5%
|299%
W22
B 20.5%
Is.0%

B s.9%
7,10

-5,7% [
-3,7% f

_| 4,5%
_| 4,8%

-5,8% [

| 5.9%
Is.1%
I 5.0%
I 5.0%

-0,2% E

| 3.3%
B 20.4%
I 5%
073%
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CONTRIBUCION

14,7%
13,1%

9,8%
24,3%
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READY TO EAT SNACKS CONFITES PANADERIA

CONSUMO EN LOCAL CHOCOLATES PANADERIA

COMIDAS PREPARADAS GALLETAS TORTAS Y PATELES

EMPANADAS SNACKS V
CARAMELOS ENVASADOS BEBIDAS ALCOHOUCAS
GOMAS DE MASCAR CERVEZAS
CIGARRILLOS BIZCOHOS PISCOY COCKTAIL
FOSFOROS FRUTOS SECOS VINOS
ALFAJORES

CONGELADOS BEBIDAS NO ALCOHOUCAS

HELADOS HOGARENOS BEBIDAS ISOTONICAS
HIELO LECHES LIQUIDAS BEBIDAS ENERGIZANTES
QUESOS AGUAS MINERALES
YOGURT JUGOS Y NECTARES
CEREALES BEBIDAS GASEOSAS

RESTO CATEGORIAS

OTROS

*Disclaimer: El canal de Conveniencia considera medicion semanal, los meses se agrupan a través de 4 y 5 semanas.
Enero (4 semanas); Febrero (4 semanas); Marzo (5 semanas); Abril (4 semanas); Mayo (4 semanas); Junio (6 semanas); Julio (4 semanas); Agosto (4 semanas); Septiembre (5 semanas);
Octubre (4 semanas); Noviembre (4 semanas); Diciembre (5 semanas).
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PANORAMA GENERAL CONVENIENCIA - junio de 2025

EVOLUCION VENTAS EN EL ULTIMO ANO MOVILY YTD VARIACIONES EN EL ACUMULADO POR CANASTA YTD
VAR UAM VARG YTD TOTAL CAMASTAS ‘ l 7,2% 2,5% I 4,6%
VENTA VENTA  PRECIO VENTA VENTA  PRECIO ' '
PESOS UNIDADES  UNIT. PESOS UNIDADES  UNIT. NON FOOD 28,7% 1,2% 2,9% -1,2% 4,2%
CONVENIENCIA  A7,4% A4,4% 2,9% A7,2% A2,5% 4,6% CONSUMO EN LOCAL .1-1% . 11,60 I 6,0% I 5,4%
BEB. NO ALCOHOLICAS - 18,7% 0,0% ‘ l 7,1% 4,0% |3,0%
EVOLUCIGN FACTURACION POR MES (VALOR) 5 5 5 5
SNACKS-CONFITES -0,2% ' I 5,9% 2,79 I 8,8%
CONGELADOS 0,0% . 8,4% -2,4% Iu,O%
-] : : :
=] =] =] = o o =] o L L L ] -
& & N & > = = = g g g g READY TO EAT I 2,5% 0,0% l 7,4% 0,0% I 7,4%
= o = = = =] = o] = =) = = ! . !
(1) om = o 1) = 1) [TT) H g g
i E E 3 = S
= 2 =] PAMADERIA & PASTELERIA | 1,8% 0,2% 26,2%  -5,8%
w
EVOLUCION FACTURACION POR MES (UNIDADES) BEB. ALCOHOLICAS -0,1% l-l’Z% 2 3% -3,4% '
LACTEQS |1,2% 0,0% . 11,4% 3,9% I 7,2%
ALIMENTOS 0,8% 0,0% . 14,6% 0,4% I4,1%
(=] =] (=] = (=] 9 9 o % L L w :
: & § & z 2 3 § £ & & &
& & s = = = - e} = = = = CARNES 0,4% 0,0% . 15,0% - .-21 0%
T = = (] = I
o e o = o
i =} =
n = VAR% YTD (PRECIO
B VENTA 2025 VENTA 2024 PESO CANASTA(S) VAR PESO (%) VAR YTD (%) VAR% YTD (UNI) UNI)

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025




CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA NON FOOD - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

o ] -

s vaova o [
5 A 2,9% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO

B ciGARRILLOS
M rFosrForos

B VENTA 2025 VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)

13,29%

0,9% By L]

VAR% UNI YTD 13,6% R 14,69%

V -1,2%

EVOLUCION FACTURACION POR MES

UNIDADES

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO

VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA

oct24 nov24 dic24

jun24 jul24 ago24 sept24

®
6, 5% °’7% @
] 3,9%

- Il

DA% -4,0%

3,4%

-2,9%

®
3,9%

°
3,8%
L !
-2,6% -3,2%
-6,9%

®
3,3% ——
-0,2%
-3,3%

® 13% ® 1,1%
3,3% === — 2,9% T

-1,6%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

PESO EN CANASTA YTD ($) VAR% YTD ($) VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
o i i ;
g © CIGARRILLOS 98,6% |z,9% -1,5%! |4,5%
E w H 2 :
g £ FOSFOROS 1,4% |3,7% Iz,a% 0,9%
100,0% l 2,9% -1,2% l I 4,2%
ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
9,0%
36% @ 42% °
® 1,9% ® 2,6% ®
0,9% ” 54
= A i 3,80 N a,1% R 4,6% I 5 - %
5 a9 I 2,1% [ [ [ —
" 2,50 -2,8% -2,0% -2,0% -1,1%




CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA CONSUMO EN LOCAL - YTD24 VS YTD25 (jun)

VAR% VAL
A 11,6%

o
o
o'
<
>

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL

B consumo ENLOCAL

B VENTA 2025 VENTA 2024

YTD-1
YTD

VAR% UNI
A 6,0%

UNIDADES

vro-+ I -~
vro [ -

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

PESO CATEGORIA (VAL)

MAYO JUNIO

PESO CATEGORIA (UNI)
27,5%
28,4%

EVOLUCION FACTURACION POR MES

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

PESO EN CANASTA YTD ($)
& _:
<< O CONSUMO EN LOCAL 100,0%
> < v
100,0%
ene25 feb2s mar25
10,3% 10,3%

7,0%

.76% l78% I
23%

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VARY% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24
13,9%413,49% 13,6%
10,9%
9,6% 9,4% 70% 8,8% 8,3% 8,4%
5 9% 5 5% s 7%
2,5% 2 6%
0,1% -1, 1% 0, 5%

B VAR% PESOS

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

. .
3,1%

ee Upthetrade
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VAR% YTD ($) VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
I 11,6% I 6,0% | 5,4%
I 11,6% | 6,0% I 5,4%
abr2s may25 jun2s
15,3%
12,7% 11,5%
e ®
5,6% 9,1% 5,3% 9,505
- 6, 7% 2,1%
||




PESO CATEGORIA (VAL)

VAR% VAL
A 7,1%

VALOR

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO

JUGOS Y MECTARES
. BEBIDAS ISOTONICAS

. BEEIDAS GASEQSAS
BEEIDAS ENERGIZANTES
. AGUAS MINERALES

M vENTA 2025 VENTA 2024

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

JUNIO

VARIACIONES POR
CATEGORIA

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

PESO CATEGORIA (UNI)

YTD-1

25,4%

v
W \AR% UNI 25,3%
a ) .
S A 4,0% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
] .
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25
2% 19,8%
14,99 15,2% . 16,4%

8,6% 7,9% 20.5% 7,9%
ma.IN. NS I = =
Em. HN. - In: s

3,8%
0,7% 0,9% 1,5% 2,0% 2, 9%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA BEB. NO ALCOHOLICAS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO EN CANASTA YTD ($)

BEEIDAS GASEQSAS

BEEIDAS ENERGIZANTES

AGUAS MINERALES

JUGOS ¥ NECTARES

BEEIDAS ISOTONICAS

feb2s

4,6%

P 1,2%
. T

]
3,3%

VAR YTD (§)
34,6% I 7,6%
24,8% I4,4%
21,2% I 9,4%
10,6% | 5,0%
8,8% I 10,6%
100,09 I 7,1%
mar25 abr2s
ﬁ ° ﬁ 2,8%
—3,2%
-0,8%

.u Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VARS% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
| 3,8% | 3,7%
IS,E% -1,0% E
I 5,6% I 3,6%
-0,7% | |5,?%
I 8,7%
|4,0% I 3,0%
may2s jun25
20,2%
17,2%
8,5%
4,9%
]
3,5%



Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA SNACKS-CONFITES - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)

=N T

x vasovaL —
- - -
z A 5,9% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

EMNERO FEBRE.. MARZO

ABRIL

MAYO JUNIO

. CHOCOLATE . CARAMELOS ENVASADOS . FRUTOS SECOS

B GALLETAS GOMAS DE MASCAR ALFAJORES
SMNACKS M EizcocHos
M vENTA 2025 VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)

YTD-1

i

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

.u Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

(7]
W \/AR% UNI lzo,g%
b= ) .
= ' -2,7% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES
=
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA

jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24a dic24

15,9%

13,9% 13,2%

11,2% 11,4% 11,5% 12,1% 11,0% 10,20

5,9% §,9%

2,6%
o Il
0.8% 4 oo

-l
5,9% 3,8%

15

B vAR% PESOS

I l
4,0%
%

B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

PESO EN CANASTA YTD ($) VARG YTD () VAR YTD (Uni) PRECIO UNIT.
CHOCOLATE 27,6% I 7,3% -6,4% E I:L4,5%
= : : :
g GALLETAS 18,8% | 3,3% | 3,2%
8 N H H
B SnAcKs 18,1% I 4,4% I 2,0%
S N H H
g CARAMELOS ENVASADOS — 12,9% I 8,7% I 6,0% | 2,6%
o g H :
¥l GOMAS DE MASCAR 11,5% I 10,7% -0,6% | I 11,4%
% N H H
o BlZCOCHOS 5,0% -7,0% | l-ZE,Z% . 26,0%
-:_[ : : :
£  FRUTOSSECOS 4,1% I 6,1% -6,3% E I 13,2%
= :
ALFAJORES 1,9% I 23,7% '9 0% -11,0% ‘
100,0% I 5,9% -2,7% [ I 8,8%
ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
. .
5,6% ® 63% 5,1% ® s50% 6,2% 6,4% 11,9%
. 8,6% 1,0% 7,7% W g, 9% -
2% oo I 7 . I
by - - O
2 -3,9% -4, 8%




Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA CONGELADOS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL)
by -

|2,7%

VAR% VAL Iz,a%

A 8,4%

EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR)

..

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

. HELADOS HOGARENOS
HIELO

M VENTA 2025 VENTA 2024

PESO CATEGORIA (UNI)

N - e
wv
8 ueeon o I -
a - -
g v -2,4% EVOLUCION FACTURACION POR MES

MAYO

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL JUNIO

VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA

jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24

28,5%

21,5%
im. -_.

T EE 8,1%
-5,8%

20,5%
6,35 14,0911 205

3,6% 2,6%

12,6%

5,1%
° == B
17%92% 71% — 520
~4,6% _g 306

B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

7,3%
—

B VAR% PESOS

JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..

5,9%

o
o
wn
L
=

VARIACIO

ene25

-0,9%

PESO EN CANASTA YTD ($)
HELADOS HOGARENOS 87,5%
HIELO 12,5%

100,0%
feb25 mar25
e 23% [ )
——6,9%  HE 82% — __ [l 82%
5,5% 0:5% 8,196

VAR% YTD ($)

I 8,2%

l 9,9%

I 8,4%

abr2s

8,1%
]

|
-5,2%

14,0%

ee Upthetrade

INTELLIGENCE FOR BUSINESS EXECUTION

VAR% YTD (Uni) PRECIO UNIT.
-3,4% l I 12,0%
I 4,6% | 5,1%
-2,4% ‘ 7 I 111,056
may25 jun25
47,6%
23,2% 23,5%

®
.19 8% 2 49% 20,6%
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CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA PANADERIA & PASTELERIA - YTD24 VS YTD25 (jun) =

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD (%) VARYS YTD (§) VARS YTD (Uni) PRECIO UNIT.
- . . :
E © TORTAS PASTELES 62,3% -,4% -3% -3,3% E

- E Wi g g E

S VAR% VAL g % PANADERIA 37,7%  -15,5% l -17,0% ‘

= 3 B =

< 0 EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR

= A 13;8 Yo ( ) 100,0% I:I.B,B% . 26,2% -5,8% l

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
. TORTAS PASTELES
B FANADERIA
B vENTA 2025 VENTA 2024
PESQ CATEGORIA (UNI)
YTD-1 1,7%

i

a VAR% UNI 2,1%

< , :

= A 26,2% EVOLUCION FACTURACIGN POR MES

ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25 jun2s
61,4%
33,1% 30,8%

7 7% 11,1% 10,7% 8,8% 7 1% 13,8% 17.7% 210,50 17.8%12 a05 10,9% e’ 12,0% . .

5 5,1% 5,0% ,8% 3 504 - 3,8% 5,9% ’ .

it o EELT e EE ¢ mmY o mm? @ o NN .. 0- - . B ¢ mm

5,8% 5,7% 5,5% 5,1% 6,4% -1,00 4,8% 8,9% 4,4% ° .
'9’5% -15,9% -19,0%

B vAR% PESOS B varss UNIDADES [l VAR% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025




CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA BEB. ALCOHOLICAS - YTD24 VS YTD25 (jun)

PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR%% YTD ($) VAR% YTD (Uni)
wn i [
o1 R N+ 2§ conuen N e
ow ! :
g varsvar  voo [ - -+ 2 5 vinos 209%  05%| 5% |
-l -_— ¥
< T o :
=V -12% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) £ 8 piscosvcockma 200 s0u ] " l
[ e [
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
B cerveza
B vinos
. PISCOS Y COCKTAIL
M VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
YTD-1 0,6%
it
2 VAR% UNI YTD 0,6%
a - -
E A 2,3% EVOLUCION FACTURACION POR MES
i T
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 ago24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 abr2s may25
15,2%
8,4%
6,2% 5.0% 2
3,4% 1,6% po -
EoET.gs N § e EEmTimm e T
3,3% -3,2% -3,9% 46%  -3,4% | o3, 006 -2.7%-2,456-0,4% -3,3%-2,5% _g goq-3,4%-2,2% -3,2%
-7,9% -8,1% 5 -8,4% ° ° 0p -6:3% -5,8% ! 3
-11,0% 41.8% -10,8%
-14,8% ’ -13,8% -13,7%

B VAR% PESOS B var% UNIDADES [l VAR%% PRECIO

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025

-5,9%
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CONVENIENCIA | EVOLUCION CANASTA LACTEOS - YTD24 VS YTD25 (jun)
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PESO CATEGORIA (VAL) PESO EN CANASTA YTD ($) VAR%YTD($)  VAR%YTD(Uni)  PRECIO UNIT.
e ; . ;
0,3% 1,19% ‘-ZU 8 LECHES LIQUIDAS 38,9% l 12,3% I 5,2% I 6,7%
O w S 3 H
& VAR% VAL “LZ% g g QUESOS 31,8% -8,0% ' |12,4%
-l -_— ¥ 2 3
= ¢ X i i i
s A 11,4% EVOLUCION FACTURACION POR MES (VALOR) § 8 YOGHURT 29,3% I19 9% |5,5% I12,6%
100,0% I 11,4% I 3,9% I 7,2%
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
B LecHES LIQUIDAS
QUESOS
B voGHurT
B VENTA 2025 VENTA 2024
PESO CATEGORIA (UNI)
o 1o
bt
& VAR%UNI YTD 0% |1,9%
o
E A 3,9% EVOLUCION FACTURACION POR MES
2
ENERO FEBRE.. MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIE.. OCTUB.. NOVIE.. DICIEM..
VAR% VENTA Y PRECIOS VS AA
jun24 jul24 sept24 oct24 nov24 dic24 ene25 feb25 mar25 may25 jun25
22,5%
21 9%19 8% 22,0% e
14,1 0 14,1% 14,0%
913,39 0% 11.2% 11,7%

B VAR% PESOS

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025
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RANKING VENTAS YTD ($) CATEGORIAS CONVENIENCIA - junio de 2025
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CIGARRILLOS
CONSUMO EN LOCAL
BEBIDAS GASEOQSAS
BEEBIDAS ENERGIZANTES
AGUAS MIMERALES
CHOCOLATE

GALLETAS

SNACKS

HELADOS HOGARENOS
COMIDAS PREPARADAS
JUGOS ¥ NECTARES
CARAMELOS ENVASADOS
BEEIDAS ISOTONICAS
GOMAS DE MASCAR
TORTAS PASTELES
CEREALES

CERVEZA

BIZCOCHOS
PANADERIA

FRUTOS SECOS
LECHES LIQUIDAS
CECINAS

FOSFOROS
EMPAMADAS

QUESOS

HIELO

YOGHURT

ALFAJORES

VINOS
PISCOS Y COCKTAIL

IMPORTANCIA CATEGORIA

- 6,5%
- 4,6%
- 4,0%
- 3,8%
. 2,6%
. 2,5%
. 2,4%
. 2,2%
. 2,0%
. 1,8%
. 1,7%
. 1,6%

. 1,1%

i 0,8%

I 0,7%

i 0,7%

i 0,7%

I 0,6%

I 0,5%

i 0,4%

I 0,4%

I 0,4%

I 0,4%

i 0,3%

I 0,3%

I 0,3%

I 0,3%

i 0,3%

Fuente UTT | Informacién Total Chile | Conveniencia | junio de 2025
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7,00
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Bl 5.0
I3.7%
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B 2.7
0,5% |
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VAR% YTD (Uni)
-1,5% |
I s.0%
I3.5%
Is5%
Is.6%
4% |
| 0,29
] 2.0%
3,4% |
| 2,09
0,7% |
I s.0%
| 1,79
0,6% |
X
| 0,49
B s

26,29 [

17,00 [
5,3% |
I5.2%
B s
| 2.8%
7,7% |
8,0% [}
| a.6%
55
B 5.0
5,8% |
10,29 [

PRECIO UNIT.
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B
B
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B 1o

Bz.2%
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B 0

W s

Ws7

I z.6%

R

B 21
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I o1
5,3% [

I =<0

| 1.8%

Bz

WMo

-21,09% [

| 0,5%

o

B 2.2

Bsi%

Bl 25
11,00 [

s

. 2,4%

CONTRIBUCION

[ FERIE
I - 7
W ss%

I 3.0%

B s
Bz

| 1,20

| 1.69%
I27%
26

| 1,4%

] 2,2%

I 2,4%

I 2,3%

W sz

| 1,4%

| 0,29

-0,8% |
1,9% |
| 0,5%
| 0,79%
| 0,8%
| 0,2%
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0,2%
0,5%
| 0,8%
| 0,89%
0,0% |
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